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Grado en Marketing e Investigacién de Mercados
UniversidaddeValladelid Real Decreto 1393/2007, de 29 de octubre, por el que se establece la ordenacién de las ensefianzas universitarias

Estructura de las ensefianzas:

a Distribucion del plan de estudios en créditos ECTS, por tipo de materia.

Total créditos ECTS: | 240

Tipo Formacion bésica 60
de Obligatorias 132
materia: Optativas 42
Practicas externas -
Trabajo fin de grado 6
b Explicacion general de la planificacion del plan de estudios.
MATERIAS ASIGNATURAS Tipo | ECTS | Semestre
Fundamentos de Contabilidad FB 6 S2
Contabilidad Andlisis y Control de Gestién OB | 45 S5
Auditoria Interna del Area Comercial OP 6 S8
Analisis y Financiacion de Proyectos
Empresariales OB 4,5 S6
Finanzas Gestion Financiera oP| 6 S7
Responsabilidad Social y Gobierno de la
Empresa OP 6 S8
Introduccién a la Economia de la Empresa FB 6 S2
L Direccién de Equipos OB 3 S6
Organizacion de Direccion Estratéai oB 6 S7
Empresas ireccion Estratégica
Direccién y Gestién de la Innovacién OP 6 S7
Creacion de Empresas OP 6 S8
Direccién de Marketing | OB | 45 S3
Direccién de Marketing Il OB | 45 S4
Fundamentos de Investigacion de Mercados OB 6 S4
Comportamiento del Consumidor OB 6 S5
Comunicacién Comercial OB 6 S5
Politicas de Producto y Precio OB 4.5 S5
Comercializacion e | Investigacién de Mercados Avanzada OB 6 S6
Investigacion de Distribuciéon Comercial OB 6 S6
Mercados i } . .
Marketing Internacional y Comercio Exterior OB 6 S6
Estrategia de Marketing OB 6 S7
Modelos Estratégicos en Publicidad y
Relaciones Publicas OP 6 S7
Marketing Electrénico OoP 6 S7
Simulacién en Marketing OP 6 S8
Marketing en Areas Especificas OP 6 S8
Introduccion a la Economia FB 6 S1
Microeconomia OB 6 S3
Macroeconomia OB 6 S4
Ana!|S|§ Comercio y Relaciones Financieras
Econémico Internacionales OB | 45 S6
Economia del Consumo y la Demanda OoP 6 S8
Andlisis de la Coyuntura OP 6 S8
Economia Industrial OP 6 S7
Estructura e Economia Mundial FB 6 S2
Instituciones Estructura Econémica Sectorial OB 4.5 S3
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Integracion Comercial Internacional OP 6 S7
Hacienda Publica y

Fiscalidad Tributacion Comercial OB 6 S3
Politica Econdmica | Principios de Politica Econémica OB 3 S5
Estadistica | FB 6 S2
. Estadistica Il OB 6 S3
Ezgandc;ﬁiléﬁig Técnicas Cuantitativas de Prevision OB 6 S4
Andlisis Multivariante de Datos Econémicos OB 6 S5
Muestreo y Fuentes Estadisticas OP 6 S8
Matematicas Matematicas | FB 6 S1
Mateméticas Il FB 6 S2
Introduccion al Derecho FB 6 S1
Marco Juridico Régimen Juridico del Mercado | OB 3 S3
Régimen Juridico del Mercado Il OB 3 S4
Régimen Juridico de la Distribucion Comercial OP 6 S8
Historia Econémica Mundial FB 6 S1

Historia Economica Economia y Negocios en la América Latina del
siglo XX OP 6 S7
Sociologia FB S1
Psico-Saciologia del Consumo OB 4,5 S4

Sociologia Analisis Cualitativo de la Investigacion de
Mercados OoP 6 S7
Investigacion de la Opinién Publica OP 6 S8
Préacticas Externas | OoP 6 s7
Practicas externas | practicas Externas Il oP| 6 S8
Précticas Externas Il OoP 6 S8
Trabajo Fin de

Grado Trabajo Fin de Grado OB 6 S8
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¢ Organizacién temporal: de las ensefianzas y caracter de las asignaturas.
FB: Formacion Basica; OB: Obligatoria; OP: Optativa; MX: Mixta

Tabla 5.1.4 Organizacion Temporal de las Ensefianzas. Tiempo completo.

CURSO 1
SEMESTRE 1 ECTS SEMESTRE 2 ECTS
FB | MATEMATICAS I 6 FB | MATEMATICAS II 6
FB | INTRODUCCION AL DERECHO 6 rg | NTRODUCCION A LA ECONOMIA DE LA 6
EMPRESA
FB | SOCIOLOGIA 6 FB | ESTADISTICA | 6
FB | HISTORIA ECONOMICA MUNDIAL 6 FB | FUNDAMENTOS DE CONTABILIDAD 6
FB | INTRODUCCION A LA ECONOMIA 6 FB | ECONOMIA MUNDIAL 6
FB | TOTAL 30 FB | TOTAL 30
CURSO 2
SEMESTRE 1 ECTS SEMESTRE 2 ECTS
OB | MICROECONOMIA 6 OB | MACROECONOMIA 6
OB | ESTADISTICA II 6 OB | TECNICAS CUANTITATIVAS DE PREVISION 6
FUNDAMENTOS DE INVESTIGACION DE
OB | TRIBUTACION COMERCIAL 6 OB | \IERCADOS 6
OB | DIRECCION DE MARKETING I 4,5 | OB | DIRECCION DE MARKETING Il 4,5
OB | ESTRUCTURA ECONOMICA SECTORIAL 4.5 | OB | PSICO-SOCIOLOGIA DEL CONSUMO 4,5
OB | REGIMEN JURIDICO DEL MERCADO | 3 OB | REGIMEN JURIDICO DEL MERCADO |1 3
OB | TOTAL 30 | OB | TOTAL 30
CURSO 3
SEMESTRE 1 ECTS SEMESTRE 2 ECTS
OB ANALISIS MULTIVARIANTE DE DATOS 6 OB INVESTIGACION DE MERCADOS 6
ECONOMICOS AVANZADA
OB | COMUNICACION COMERCIAL 6 OB | DISTRIBUCION COMERCIAL 6
OB | COMPORTAMIENTO DEL CONSUMIDOR 6 | oB E"Q;QE';EIBSG INTERNACIONAL Y COMERCIO 6
- COMERCIO Y RELACIONES FINANCIERAS
OB | POLITICAS DE PRODUCTO Y PRECIO 45 | OB | (e o NACIONALES 4.5
. . ANALISIS Y FINANCIACION DE
OB | ANALISIS Y CONTROL DE GESTION 45 | OB | Lo vECTOS EMPRESARIALES 4.5
OB | PRINCIPIOS DE POLITICA ECONOMICA 3 OB | DIRECCION DE EQUIPOS 3
OB | TOTAL 30 | OB | TOTAL 30
CURSO 4 (¥
SEMESTRE 1 ECTS SEMESTRE 2 ECTS
. . OPTATIVAS A ELEGIR O PRACTICAS
OB | DIRECCION ESTRATEGICA 6 OP | EXTERNAS II (6 ECTS) 18
OPTATIVAS A ELEGIR O PRACTICAS
OB | ESTRATEGIA DE MARKETING 6 OP | EXTERNAS III
OPTATIVAS A ELEGIR O PRACTICAS
OP | EyTERNAS | (6 ECTS) 18 OB | TRABAJO FIN DE GRADO
TOTAL 30 TOTAL 30

(*) Los alumnos que no realicen Practicas Externas Voluntarias por una carga equivalente de hasta 18 créditos ECTS, deberan cursar
las asignaturas optativas adicionales que corresponda. A estos mismos alumnos, por conocimiento de idiomas de interés formativo
para este Grado y conforme a la normativa que se establezca, podra reconocérseles hasta un maximo de 6 ECTS. Los alumnos que
no realicen Actividades Universitarias reconocidas por una carga equivalente de hasta 6 créditos ECTS, cursaran asignaturas

optativas en la misma medida.
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Con el fin de que los estudiantes puedan realizar cursos a tiempo parcial, se establecera un minimo de 30 créditos
ECTS de los que deberan matricularse en cada afio académico, siempre atendiendo a las normas de la Consejeria de

Educacion de la Junta de Castilla y Ledn y de la Universidad de Valladolid.

En la Tabla siguiente, se presenta la estructura del plan de estudios si los estudiantes eligen la opcion de cursar el
Grado en la modalidad a tiempo parcial. En este caso, cada curso académico puede secuenciarse en cuatro

semestres y no en dos, como en la estructura que se acaba de presentar.

Tabla 5.1.5 Organizacion Temporal de las Ensefianzas. Tiempo parcial.

CURSO 1
SEMESTRE 1 ECTS SEMESTRE 2 ECTS
FB | MATEMATICAS I 6 FB | ESTADISTICA | 6
. INTRODUCCION A LA ECONOMIA DE LA
FB | INTRODUCCION AL DERECHO 6 FB | CMPRESA 6
rg | INTRODUCCION A LA 6
ECONOMIA
FB | TOTAL 18 FB | TOTAL 12
SEMESTRE 3 ECTS SEMESTRE 4 ECTS
HISTORIA ECONOMICA
FB | MUNDIAL 6 FB | FUNDAMENTOS DE CONTABILIDAD 6
FB | SOCIOLOGIA 6 FB | MATEMATICAS II 6
FB | ECONOMIA MUNDIAL 6
FB | TOTAL 12 FB | TOTAL 18
CURSO 2
SEMESTRE 1 ECTS SEMESTRE 2 ECTS
OB MICROECONOMIA 6 OB | MACROECONOMIA 6
OB | ESTADISTICA Il 6 OB | TECNICAS CUANTITATIVAS DE PREVISION 6
REGIMEN JURIDICO DEL . ¢
OB | MERCADO I 3 OB | REGIMEN JURIDICO DEL MERCADO I 3
OB | TOTAL 15 OB | TOTAL 15
SEMESTRE 3 ECTS SEMESTRE 4 ECTS
. FUNDAMENTOS DE INVESTIGACION DE
OB | TRIBUTACION COMERCIAL 6 OB | \ERCADOS 6
OB | DIRECCION DE MARKETING | 45 OB | DIRECCION DE MARKETING I 45
ESTRUCTURA ECONOMICA :
OB | SECTORIAL 45 OB | PSICO-SOCIOLOGIA DEL CONSUMO 45
OB | TOTAL 15 OB | TOTAL 15
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CURSO 3

SEMESTRE 1 ECTS SEMESTRE 2 ECTS
ANALISIS MULTIVARIANTE DE .

OB | DATOS ECONOMICOS 6 OB | INVESTIGACION DE MERCADOS AVANZADA 6

OB | COMUNICACION COMERCIAL 6 OB | DISTRIBUCION COMERCIAL 6
PRINCIPIOS DE POLITICA .

OB | LCONGOMICA 3 OB | DIRECCION DE EQUIPOS 3

OB | TOTAL 15 OB | TOTAL 15
SEMESTRE 3 SEMESTRE 4 ECTS

op | COMPORTAMIENTO DEL 6 o | MARKETING INTERNACIONAL Y COMERCIO 5
CONSUMIDOR EXTERIOR

OB POLITICAS DE PRODUCTO Y 45 og | COMERCIO Y RELACIONES FINANCIERAS 45
PRECIO : INTERNACIONALES :

oB ANALISIS Y CONTROL DE 45 OB ANALISIS Y FINANCIACION DE PROYECTOS 45
GESTION ) EMPRESARIALES :

OB | TOTAL 15 OB | TOTAL 15

CURSO 4 (*)
SEMESTRE 1 ECTS SEMESTRE 2 ECTS
] . OPTATIVAS A ELEGIR O PRACTICAS

OB | DIRECCION ESTRATEGICA 6 OP | EXTERNASI 6

op | OPTATIVAS AELEGIR O 12 op ASIGNATURA OPTATIVA O ACTIVIDADES 6
PRACTICAS EXTERNAS II UNIVERSITARIAS

MX | TOTAL 18 TOTAL 12
SEMESTRE 3 SEMESTRE 4 ECTS

ASIGNATURA OPTATIVA O PRACTICAS

OB | ESTRATEGIA DE MARKETING 6 OP | EXTERNAS I 6
OPTATIVAS A ELEGIR O

OP | PRACTICAS EXTERNAS I (6 12 OB | TRABAJO FIN DE GRADO 6
ECTS)

MX | TOTAL 18 MX | TOTAL 12

(*) Los alumnos que no realicen Practicas Externas Voluntarias por una carga equivalente de hasta 18 créditos ECTS, deberan cursar
las asignaturas optativas adicionales que corresponda. A estos mismos alumnos, por conocimiento de idiomas de interés formativo
para este Grado y conforme a la normativa que se establezca, podra reconocérseles hasta un maximo de 6 ECTS. Los alumnos que
no realicen Actividades Universitarias reconocidas por una carga equivalente de hasta 6 créditos ECTS, cursaran asignaturas

optativas en la misma medida.
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