PRESENTACIÓN

El “Máster en Comunicación con Fines Sociales: Estrategias y Campañas” se plantea responder a retos de absoluta actualidad: ¿Qué comunicación es necesaria en el Siglo XXI? ¿Las constantes transformaciones sociales dan un nuevo protagonismo a la ciudadanía frente a las convencionales agendas de los medios? ¿Cómo vamos a guiar la acción de las instituciones para que los procesos globales de comunicación para el cambio social puedan ser evaluados globalmente?

El nuestro se trata del primer máster realizado en España en el que se hace un planteamiento académico que orienta la investigación y otorga un título oficial del más alto nivel en un ámbito de especialización emergente y de clara proyección. Este máster pretende reunir a algunos de los mejores expertos en comunicación a nivel nacional e internacional y promover el encuentro entre las administraciones, organizaciones no gubernamentales y profesionales de la información y de la comunicación (con especial presencia de aquellos más directamente relacionados con el ámbito de la publicidad). 

En cuanto a sus destinatarios, el máster promueve la especialización de titulados de perfil muy variado, con preferencia por los campos de la Comunicación Audiovisual y la Publicidad, el Periodismo y la Educación, y está recomendado además para los ya profesionales - trabajen en instituciones públicas o privadas - titulados en Sociología, Psicología, Derecho o Administración y Dirección de Empresas que tengan una especial sensibilidad hacia la comunicación con fines sociales.
COORDINADOR

Ana Teresa López Pastor
DURACIÓN Y ORGANIZACIÓN
60 créditos ECTS en un curso 
REQUISITOS Y SELECCIÓN
Perfil de ingreso y formación previa requerida 

Los perfiles de alumnos a quienes va dirigido el curso pueden encuadrarse en tres categorías: 

  Licenciados y graduados en diversas áreas de conocimiento (Ciencias de la Comunicación: Publicidad y Relaciones Públicas, Comunicación Audiovisual, Periodismo y Documentación, Pedagogía, Ciencias de la Educación, Sociología, Psicología, Marketing, y otras materias relacionadas con las Ciencias Sociales). 

  Profesionales (ya sean de entidades sociales o no) que desean adquirir o mejorar su especialización para el desarrollo de su trabajo. 

  Alumnos que transitan hacia el doctorado. 

Criterios de admisión y valoración de méritos 

Para la valoración de méritos los alumnos deberán presentar un currículum vitae en el que se especifique claramente la experiencia del candidato en el campo de especialización al que se refiere el Máster. 

Los alumnos preseleccionados deberán pasar por una entrevista personal con el equipo de dirección del postgrado.
Nº DE PLAZAS

60 plazas
LUGAR DE IMPARTICIÓN
Facultad de Ciencias Sociales y Juridicas y Comunicación Segovia
ORGANIZA
Departamento de Sociología y Trabajo Social
ATENCIÓN PERSONALIZADA
Dtpo. de Sociología y Trabajo Social
Facultad de Ciencias Sociales, Jurídicas y de la Comunicación
C/ Trinidad, 3 40001 Segovia
Tlf +34 921112358
anateresa@soc.uva.es
 

